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РОЛЬ КРЕАТИВНЫХ ПРОСТРАНСТВ И ОСОБЕННОСТИ ИХ 

ПРОЕКТИРОВАНИЯ 
 

Аннотация. Современное рабочее место и пространство, в котором оно находится, 

динамично меняется и модифицируется последние годы. Технологический прогресс, в моменте 

которого мы живем и работает, предоставляет людям одновременно массу возможностей, но 
также делает вызовы, на которые приходится отвечать. Многие настолько видоизменили свои 

рабочие места, что еще 20 лет назад, офисным работникам было бы сложно вообразить. 

Фрилансеры и специалисты креативных профессий сегодня могут работать почти везде: в 

парке, в кафе, в метро, дома, и в любом другом месте, где придет идея и выдастся 

возможность. Креативный класс, кроме всего прочего, начал очень цениться и многие мировые 

бренды ведут «охоту» за ценными кадрами, создающими новые продукты. Для креативного 

профессионала – важна динамика и вариативность, адаптивность пространства под 

различные задачи. Так, появились коворкинги и креативные пространства, где свободные 

профессионалы могли снимать себе в аренду стол и стул на день или на месяц и не быть 

«привязанным» к одному месту на долго, ни финансово, ни юридически. Многие компании и 

офисы начали внедрять в дизайн интерьера своих пространств креативные приемы, делать 

пространство «гибким» и неформальным, создавать зоны для общения и смены обстановки, 
отдыха и места для проведения «мозговых-штурмов». Данная тенденции каждым годом 

набирает все больший интерес и создаются новые места, отвечающие вызовам современности. 

В исследовании рассмотрены виды креативных пространств, способы модификации 

традиционных деловых пространств (офисов) с целью создания в них творческой атмосферы. 

На примере реализованного проекта, наглядно показаны принципы и подходы в проектировании 

пространств для креативных специалистов.  
 

Ключевые слова: креативный класс 1, креативная площадка 2, креативная среда 3, 

офис 4, коворкинг 5. 
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ROLE OF CREATIVE SPACES AND FEATURES OF THEIR DESIGN 
 

Abstract. The modern workplace and the space in which it is located has been dynamically 

changing and modifying in recent years. Technological progress, in which we live and work, provides 

people with a lot of opportunities at the same time, but also creates challenges that must answered to 

them. Many have changed their workplaces so much that 20 years ago, office workers would have been 

hard to imagine. Freelancers and creative professionals today can work almost anywhere: in a park, in 

a cafe, in the subway, at home, and anywhere else where an idea comes up and an opportunity arises. 

The creative class, among other things, began to be highly valued, and many global brands are 
"hunting" for valuable personnel creating new products. For a creative professional, dynamics and 

variability, adaptability of space for various tasks are important. So, coworking spaces and creative 

spaces appeared, where free professionals could rent a table and chair for a day or a month and not be 

"tied" to one place for a long time, either financially or legally. Many companies and offices began to 

introduce creative techniques into the interior design of their spaces, make the space "flexible" and 

informal, create areas for communication and change of scenery, recreation, and places for 

brainstorming. This trend is gaining more and more interest every year and new places are being 

created that meet the challenges of our time. The study examines the types of creative spaces, ways of 

modifying traditional business spaces (offices) to create a creative atmosphere in them. On the example 

of the implemented project, the principles, and approaches in the design of spaces for creative 

specialists are clearly shown. 
Keywords: creative class 1, creative platform 2, creative environment 3, office 4, coworking 

space 5. 
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